Curso ON-LINE

MARKETING Y
PLAN DE
NEGOCIO DE LA
MICROEMPRESA




50 HORAS

TELEFORMACION

OBJETIVOS

- Desarrollar el plan de marketing de diferentes tipos de pequenos negocios o
microempresas identificando las variables del marketing-mix, en funcion de la
naturaleza y caracteristicas de distintas actividades.

- Organizar la informacioén elaborada en el desarrollo del plan de negocio
presentando los datos de forma comprensible, coherente y convincente con el
fin de realizar acciones para su comunicacion ante terceros.

INDICE

UDa1. Estrategias de marketing en pequefos negocios o microempresas
1.1 Planificacion de marketing.

1.2 Determinacion de la cartera de productos.

1.3 Gestion estratégica de precios.

1.4 Canales de comercializacion.

1.5 Comunicacion e imagen de negocio.

1.6 Estrategias de fidelizacion y gestion de clientes.

UD2. Plan de negocio de la microempresa

2.1 Finalidad del Plan de Negocio.

2.2 Prevision y planificacion econdmica.

2.3 La busqueda de financiacion.

2.4 Presentacion del plan de negocio y sus fases.

2.5 Instrumentos de edicion y presentacion de la informacion.
2.6 Presentacion y divulgacion del Plan de Negocio a terceros.
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