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OBJETIVOS

- Adquirir nociones basicas sobre SEO, dando los primeros pasos en él.

- Desarrollar un sitio o desarrollo web a medida en base a un posicionamiento SEO para
buscadores.

- Establecer los distintos factores que integran el SEO "Off Site" para un buen
posicionamiento en los buscadores.

- Definir los objetivos a alcanzar con el posicionamiento, contemplando las estrategias
necesarias para alcanzarlos.

- Realizar un proyecto de posicionamiento web definiendo la metodologia y
estrategia a seguir.
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