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Sacial networking trends are ever changing
and fast paced. The present trends could
be divided into regions, based on cultural
aspects.The regions preview various trends.
The major expansion is within the greater
regions. -
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DOLITICAS DE
MARKETING
NTERNACIONAL

Titulacion expedida por la Universidad Antonio de Nebrija
en colaboracién con AGRUPACION VERTICE!



100 HORAS

TELEFORMACION
4 ECTS

OBJETIVOS

- Identificar las variables de marketing para la toma de decisiones en la
internacionalizacion de la empresa.

- Analizar las caracteristicas de los productos y/o servicios de la empresa y
los competidores para proponer estrategias y acciones relacionadas con la
politica internacional de producto.

- Analizar las variables que influyen en el precio de los productos y/o
servicios en los mercados internacionales, con el objeto de disenar la politica
internacional de precios adecuada a las estrategias y objetivos de la empresa.

- Identificar las variables que influyen en la politica internacional de
comunicacion, con el fin de disenar y ejecutar las acciones necesarias para la
consecucion de los objetivos y el desarrollo de las estrategias de la
organizacion.

- Analizar la estructura de la distribucion en los mercados internacionales,
para seleccionar las formas de acceso y los canales de distribucion mas
adecuados a las politicas y estrategias de la empresa

INDICE

UD1. Internacionalizacion de la empresa

1.1 La decision de internacionalizacion de la empresa.

1.2 Etapas del proceso de internacionalizacion.

1.3 Las variables de marketing en la internacionalizacion de la empresa.

UD2. Politica de producto en el marketing internacional

2.1 Atributos del producto.

2.2 El ciclo de vida del producto.

2.3 Estandarizacion/adaptaciéon de los productos en los mercados
internacionales.

2.4 La cartera de productos internacional.

2.5 La marca.

2.6 La politica de producto en los mercados online.

UD3. Politica de precio en el marketing internacional
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3.1 Analisis de la variable «precio» como instrumento del marketing
internacional.

3.2 Estandarizacion/adaptacién de precios internacionales.

3.3 Factores que influyen en la determinacion de precios internacionales.
3.4 Analisis de rentabilidad.

3.5 Estrategias de precios.

3.6 Cotizaciéon de precios internacionales.

UD4. Politica de comunicacion de marketing internacional

4.1 La comunicacion en el marketing: concepto y funciones.

4.2 La publicidad.

4.3 La promocion de ventas.

4.4 Las relaciones publicas.

4.5 Otras herramientas de la politica de comunicacion.

4.6 Factores que influyen en las decisiones de politica internacional de
comunicacion.

4.7 Las ferias internacionales y las misiones comerciales.

UDs. Politica de distribucién en el marketing internacional

5.1 Canales de distribucion.

5.2 Aspectos a considerar en el diseno y seleccion de los canales de
distribucion internacionales.

5.3 Determinacion de la localizacion y tipologia de los puntos de venta.

5.4 Las relaciones internas del canal.

5.5 Aspectos a considerar en la adaptacion de la funcion de distribucion en
diferentes entornos internacionales.

5.6 Internet como canal de distribucion internacional.

UDG6. Herramientas informaticas para el calculo de valores y tendencias de
mercado

6.1 Herramientas para el calculo de valores estadisticos.

6.2 Herramientas para el analisis de tendencias y series de datos.

6.3 Hojas de calculo.
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